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Аннотация. Исследуется влияние цифровизации на эстетическое восприятие и трансфор-
мацию категории красоты в условиях виртуальной реальности. Анализируется эволюция
философско-эстетического концепта красоты от античности до современности, а также
интерпретация красоты и эстетического начала в цифровом контексте. Особое внимание
уделяется роли технологий, таких как искусственный интеллект, социальные сети и вирту-
альные среды, в формировании новых эстетических стандартов и средств самовыражения.
Авторы формулируют основные проблемы, связанные с цифровыми стандартами красо-
ты, кризисом идентичности и культурными предвзятостями алгоритмов. Исследование
подчеркивает, что цифровая эстетика не только изменяет традиционные представления
о красоте, но и открывает новые горизонты для ее восприятия и интерпретации.
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Abstract. In this work, the impact of digitalization on aesthetic perception and the transformation of
the beauty category in virtual reality are examined. The evolution of the philosophical and aesthetic
concept of beauty from antiquity to modernity, as well as the interpretation of beauty and aesthetic
principles in a digital context were analyzed. Special attention is paid to the role of technologies
such as artificial intelligence, social networks and virtual environments in the formation of new
aesthetic standards and means of self-expression. The authors have formulated the main problems
related to digital beauty standards, identity crisis and cultural biases of algorithms. The study
highlights that digital aesthetics not only changes traditional ideas about beauty but also opens up
new horizons for its perception and interpretation.
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Введение

Процесс цифровизации подвергает ра-
дикальной трансформации многие аспек-
ты бытия человека и общества, включая об-
раз жизни, здравоохранение, образование
и коммуникацию.Не остается в стороне и эс-
тетическая сфера, включающая, прежде все-
го, восприятие красоты и прекрасного, спо-
собы преобразования действительности по
законам красоты, а также распространение
и функционирование результатов эстетиче-
ской деятельности. Современные техноло-
гии, такие как искусственный интеллект, со-
циальные сети и цифровая обработка изоб-
ражений, стали ключевыми инструментами,
формирующими новую эстетику и подхо-
ды к самовыражению. Как отмечает М. Ка-
стельс в работе «Галактика Интернет», мы

являемся свидетелями формирования новой
культуры, нового образования, нового спо-
соба коммуникации, которые распространя-
ются так быстро, что едва поддаются глубо-
кому анализу (Castells, 2003: 9). И всё же ав-
торы данной работы решились предпринять
попытку такого анализа.

Несмотря на наличие большого количе-
ства исследований, посвященных цифрови-
зации, эстетический аспект данного вопроса
всё еще остается малоисследованным. Сре-
ди авторов, которые обращались к пробле-
ме трансформаций эстетического воспри-
ятия человека в эпоху цифровизации, сле-
дует назвать Дж. Бардзелла (Bardzell, 2009),
В. В. Бычкова (Бычков, 2003; Бычков, 2009)
и Н. Б. Маньковскую (Бычков, Маньков-
ская, 2014), Т. А. Геворкяна и Б. Л. Валкина
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(Геворкян, Валкин, 2020), М. Кастельса
(Castells, 2003), К. К. Лоха и Р. Канаи (Loh,
Kanai, 2016), О. И. Немыкину (Немыкина,
2011), Х. Чугхтая (Chughtai, 2018), О. В.Шлы-
кову (Шлыкова, 2000) и др. В целом очевид-
но, что эстетика — важная часть бытия со-
циума и культуры, а красота как ее централь-
ная категория заслуживает особого внима-
ния исследователей, поскольку ее воспри-
ятие претерпевает глубокие изменения на-
ряду с другими аспектами социокультурной
онтологии.

Красота и прекрасное в зеркале объективизма
и субъективизма

Красоту считают одной из ключевых ка-
тегорий эстетики — философской дисцип-
лины, исследующей природу неутилитар-
ного чувственного восприятия, искусства
и опыта творческой трансформации окру-
жающей действительности. На протяжении
веков понятие красоты претерпевало значи-
тельные трансформации, отражая философ-
ские, культурные и социальные изменения.

Красота в эстетике представляет со-
бой субъективно-объективное явление. Она
не только существует как объективная харак-
теристика предмета, но и зависит от воспри-
ятия познающего субъекта (что ярко иллю-
стрирует О. Уайльд: его (или приписывае-
мое ему) выражение «Красота в глазах смот-
рящего» стало крылатым). Субъективно-
объективная природа красоты означает, что
она возникает как сочетание качеств объек-
та (таких как симметрия, гармония, цвет,
форма и т. д.) и восприятия данного объекта
человеком (у которого есть вкус, культурные
установки, индивидуальные предпочтения,
неповторимые особенности восприятия, вы-
ражаемые понятием «квалиа», и др.).

Особое внимание следует уделить во-
просу о соотношении категорий «красота»
и «прекрасное». Эти два понятия часто отож-
дествляют. Также существует позиция (Быч-
ков, 2009: 56), согласно которой «прекрас-

ное» выступает более широким понятием,
включающим в себя категорию красоты. Так,
говоря о поступках, качествах и волевых про-
явлениях человека, мы можем сказать, что
данный человек прекрасен, не учитывая при
этом его физическую привлекательность.

В контексте современной философии
можно выделить два подхода к пониманию
красоты — объективизм и субъективизм.По-
зиция объективизма заключается в том, что
красота рассматривается как свойство пред-
мета (к таким предметам относятся «эйдо-
сы» Платона и гармония чисел у пифаго-
рейцев). В контексте субъективизма красота
определяется как результат субъективного
восприятия: например, в учении И. Канта
красота — это «бескорыстное удовольствие»
(Кант, 1994: 71).

В период античности была распростра-
нена идея красоты как мировой природной
гармонии. Само слово «космос» (древние
греки обозначали им весь мир, а человека —
малое подобие мира — называли «микро-
косм») означало «прекрасный», «украшен-
ный». Категория красоты изначально была
центральной для античной эстетики, наряду
с понятием «калокагатия» («прекраснодоб-
рое»). В целом можно говорить о триедин-
стве понятий красоты, пользы и добра для
античной эстетической мысли.

Пифагорейцы считали, что красота —
проявление числовой гармонии и порядка
в мире. Они связывали ее с математически-
ми пропорциями (пример такого подхода —
золотое сечение).

Платон, следуя взглядам своего учителя
Сократа, связывал красоту с абсолютной ис-
тиной и добром. По его мнению, красота
предметов — отражение высшей идеи красо-
ты (Платон, 1993). Иными словами, красота
для философа была чем-то сверхчувствен-
ным, не связанным с отдельными вещами,
поэтому постичь ее можно было только бес-
смертной душой, а не ощущениями.
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Начиная с античности, гармония и сим-
метрия долгое время были основой класси-
ческого подхода к красоте. Эти принципы
применялись не только в изобразительном
искусстве, но и в архитектуре, музыке и дру-
гих формах творчества.

В средние века красота понималась как
свойство божественной природы, которое
как бы просвечивает через материальный
мир, испорченный грехом (Эко, 2003: 147).
В связи с такимпониманиемкрасоты средне-
вековое искусство было в значительноймере
упрощенным. Художники намеренно иска-
жали пропорции фигур, особенно в сфере
религиозного искусства: так они стремились
передать идею того, что материальное изоб-
ражение — только отсылка к Первообразу
(Богу и Божественному творению), отобра-
зить который во всей полноте греховному
человеку невозможно.

В эпохуВозрождения красоту начали рас-
сматривать как эстетический идеал, направ-
ленный на раскрытие божественного в че-
ловеке и природе. Леонардо да Винчи и дру-
гие художники стремились передать идеаль-
ную красоту человеческого тела, основан-
ную на пропорциях. Эстетика барокко, на-
против, открыла красоту динамики, экспрес-
сии и контраста. В эпоху Просвещения кон-
цепция красоты усложнилась. Так, И. Кант
в труде «Критика способности суждения»
(Кант, 1994) разграничил красоту свобод-
ную (независимую от функций, абстракт-
ную) и красоту обусловленную (практиче-
скую, связанную с пользой).

В эпоху романтизма (XIX в.) красота всё
больше начала ассоциироваться с внутрен-
ними переживаниями человека. Она стала
не только внешним качеством объекта, но
и выражением человеческой души, эмоций
и фантазий.

Философы романтизма, такие как
В. Шеллинг (см. исследование: (Бычков,
Маньковская, 2014: 95)), полагали, что кра-
сота соединяет субъективное и объективное,

чувственное и духовное. Искусство они
считали главным инструментом выражения
красоты, а ее восприятие связывали с эмо-
циональным откликом.

Красота как характеристика виртуальной
реальности

В XX и XXI вв. красота утратила строгие
универсальные критерии. Особенно спра-
ведливо это утверждение для эпохи постмо-
дерна с его принципом отсутствия каких-
либо гран-нарративов. Современное обще-
ство переживает глубокую трансформацию
эстетического сознания, а в результате фор-
мируется явление, которое В. В. Бычков на-
звал «неклассическим эстетическим созна-
нием» (Бычков, 2003: 61). Это явление нераз-
делимо с понятием виртуальной (или циф-
ровой) реальности.

Понятие виртуальной реальности следу-
ет проанализировать более детально.В своей
работе Т. А. Геворкян и Б. Л. Валкин пи-
шут: «Идея виртуальной реальности изна-
чально сформировалась на основе культу-
ры „киберпанка“, имевшей огромное зна-
чение в среде маргинальной контркультуры
в 1970—1980-е в США.Книга американского
журналиста Ф. Хеммита „Виртуальная ре-
альность“ стала одной из первых теоретиче-
ских работ, посвященной разработке идеи
виртуальной реальности, (?) как киберпро-
странства. Роман Уильяма Гибсона „Ней-
романт“ (1984) является эстетическим ма-
нифестом, посвященным культуре кибер-
панка. Эстетизация специфической компью-
терной виртуальной среды прослеживается
в различных культурных слоях» (Геворкян,
Валкин, 2020: 365). Согласно определению
В. В. Бычкова иН. Б.Маньковской, понятие
виртуальной реальности, вошедшее в нау-
ку и культуру с 1980-х гг., обозначает «спе-
цифическую пространственно-временную
среду (континуум), создаваемую с помощью
компьютерной графики и полностью реали-
зуемую в психике субъекта, определенным
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образом связанного с компьютером, погру-
женного в эту среду и активно действующего
в ней» (Бычков, Маньковская, 2014: 8). Мы
в целом согласны с данным определением
и хотим только добавить небольшое уточ-
нение: хотя «виртуальный» и «цифровой» —
не тождественные понятия (виртуальность
характеризует природу объекта, а дигиталь-
ность — форму выражения), в контексте ис-
следования эстетики мы будем использовать
их как синонимичные.

Исследовательница О. И. Немыкина
справедливо выделяет следующие основные
характеристики виртуальности: неопреде-
ленность существования во времени; иллю-
зорность; n-мерность; конструированность;
искусственность по отношению к естествен-
ному (довиртуальному) (Немыкина, 2011:
60). В виртуальном контексте трансформи-
руется восприятие человеком практически
всех аспектов реальности, один из кото-
рых — аспект красоты и, шире, эстетики.

Современные направления в эстетике
подчеркивают ее многогранность, которая
может включать следующие аспекты:
– Эстетика повседневности. Красота мо-

жет быть найдена в простых, обычных
вещах — например, в минимализме или
функциональном дизайне.

– Эстетика уродливого. Границы красоты
расширяются, и уродливое, дисгармонич-
ное или шокирующее может восприни-
маться как форма красоты (например,
в таких направлениях, как экспрессио-
низм или сюрреализм).

– Красота как социальный конструкт. Пост-
модернистская философия подчеркивает
культурную обусловленность представле-
ний о красоте. Она зависит от историче-
ского контекста, медиа и идеологических
установок общества (Bardzell, 2009: 2358).
Современная эстетика всё чаще ставит

под сомнение существование универсаль-
ной красоты. Разнообразие культур, личный
опыт и влияние технологий показывают, что

представления о красоте разнообразны и из-
менчивы.

Тем не менее в контексте современной
вариативности понимания красоты можно
выделить два базовых аспекта, сохраняющих
свою инвариантность в условиях растущего
разнообразия эстетических практик цифро-
вого общества:

1) красота как форма удовольствия — в этом
смысле она остается одним из базовых
элементов человеческого опыта;

2) красота как гносеологическая категория,
как способ познания мира — опыт пере-
живания красоты (и, в более широком
смысле, эстетический опыт) позволяет
человеку глубже понять окружающую ре-
альность и самого себя.

Категория красоты в эстетике охватывает
множество аспектов: от гармонии и идеала
до субъективного переживания и социаль-
ного контекста. Красота остается важным
элементом философского осмысления, ис-
кусства и человеческого существования, од-
новременно отражая универсальные прин-
ципы и индивидуальное восприятие. Эво-
люция данной категории демонстрирует ее
семантическую сложность и значимость для
социокультурного бытия.

Виртуальное пространство становится
всё более важной частью жизни современ-
ного человека. В цифровом измерении кра-
сота приобретает новые формы и смыслы,
свободные от ограничений физической ре-
альности. Это не просто адаптация традици-
онных эстетических концепций к цифровой
среде, но и создание совершенно новых кри-
териев красоты, которые формируются под
влиянием технологий, культуры и индивиду-
ального самовыражения.

Красота в виртуальном измерении опре-
деляется эстетическими принципами, кото-
рые часто отличаются от физической реаль-
ности. Она создается с учетом следующих
факторов:
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– Фактор цифровой идеализации.В виртуаль-
ном мире возможно достижение «совер-
шенной» красоты, свободной от ограни-
чений природы. Например, в компьютер-
ной графике или виртуальных аватарах
черты лица, фигуры и текстуры достигают
идеальной симметрии и гармонии.

– Фактор широких возможностей для реали-
зации воображения. Виртуальное измере-
ние позволяет выйти за рамки привычных
стандартов  — и создать сюрреалистиче-
скую, даже невозможную красоту, как, на-
пример, в видеоиграх или искусстве ме-
тавселенных. Примером может служить
растущая популярность виртуальных мо-
делейиинфлюенсеров, таких какЛилМи-
кела (Lil Miquela), которые сочетают эле-
менты реальной и виртуальной эстетики,
привлекая внимание своей уникальной
внешностью.

– Фактор цифровых инструментов для само-
выражения. Виртуальные аватары стали
неотъемлемой частью цифрового мира —
от социальных сетей до игр и метавселен-
ных. Красота аватара зачастую отража-
ет: 1) идеализированный образ (возмож-
ность создать внешний вид, который чело-
век считает «идеальным»); 2) эксперимен-
тальность (виртуальный мир позволяет
примерить фантазийные образы, которые
невозможно реализовать в реальной жиз-
ни, — допустим, причудливые прически,
цвет кожи и даже фантастические пропор-
ции тела; впрочем, их пытаются обрести
с помощью пластической хирургии и со-
временной косметологии некоторые ин-
флюенсеры  — например, Валерия Лукья-
нова); 3) цифровую идентичность (мно-
гие люди создают аватары, которые выра-
жают их внутренний мир и личные цен-
ности, а не просто копируют физическую
внешность).

Таким образом, красота в виртуальном
измерении становится пространством для

самовыражения, где исчезают границы ре-
ального и воображаемого.

Развитие цифровых технологий в сфере
социальной коммуникации также усиливает
роль виртуальной красоты. Приложения, та-
кие как Snapchat или Instagram1, используют
фильтры для мгновенной трансформации
внешности. Такая же функция существует
на стриминговых платформах, объединяю-
щих сотнимиллионов человек по всемумиру
(например, LiveMe и Tango). Красота в циф-
ровом пространстве становится не только
более доступной для простых зрителей, но
и подвижной, меняющейся в режиме реаль-
ного времени.

Отдельного внимания заслуживают вир-
туальные туры — феномен, который позво-
ляет обеспечивать посетителям бесплатный
массовый доступ к культурному наследию
и мировым художественным достижениям.
Рейтинг посещаемости сайтов и страниц
виртуальных музеев весьма высок. Это го-
ворит о том, что данные сайты служат кана-
лом для распространения культурных цен-
ностей.

Особенностью современного этапа раз-
вития цифровой эстетики можно назвать
то, что цифровые технологии не просто ко-
пируют некие эстетические образцы, изна-
чально существующие в культуре в нецифро-
вомформате, а моделируют новоепонимание
красоты. Генеративные модели (например,
Midjourney, DALL-E и другие воплощения
искусственного интеллекта) создают визу-
альные образы, задающие новые стандарты
эстетики. Они часто комбинируют черты, ха-
рактерные для разных культур или эпох, что
способствует созданию новой «глобальной»
красоты.

Современные 3D-программы позволя-
ют создавать фотореалистичные и одновре-
менно фантастические образы. Метавселен-
ные, такие как Decentraland или Horizon

1 Социальная сеть, принадлежащая компании Meta (которая признана в РФ экстремистской).

60 Экономические и социально-гуманитарные исследования Т. 12 № 2 (2025)
Economic and Social Research 12.2 (2025)



Андриенко Е. В., Горбачева И. М.

Worlds2, становятся пространствами, где кра-
сота больше не подчиняется законам физи-
ческого мира. Это проявляется в том, что
в них люди могут полностью менять свои
образы в зависимости от настроения или це-
ли. Красота как инструмент коммуникации
в цифровом мире приобретает совершенно
новое значение: яркий, необычный образ
аватара может привлечь внимание или выра-
зить творческий потенциал субъекта. При
этом именно творческий потенциал, уме-
ние создавать новый, уникальный и ранее
не представленный в культурном простран-
стве продукт становится практически тре-
бованием успеха в профессиональной дея-
тельности субъекта, живущего в цифровую
эпоху, когда всё больше типичных профес-
сиональных функций человека реализует ис-
кусственный интеллект.

Помимо персонифицированных вирту-
альных образов, таких как аватары, пользо-
вателиновейшихцифровых технологий сего-
дня создают виртуальные пространства, ко-
торые отражают их эстетические воззрения
и идеалы (например, футуристические го-
рода, природные ландшафты, абстрактные
пространства и т. п.).

Рискогенный потенциал цифровизации
красоты

Несмотря на новые масштабные возмож-
ности для выражения эстетических способ-
ностей, красота в виртуальном измерении
сопряжена с рядом проблем и вызовов, к ко-
торым относятся:
– Нереалистичные стандарты. Гладкая ко-

жа, идеальные пропорции, яркие цвета —
всё это стало нормой благодаря програм-
мам для обработки изображений, таким
как Photoshop, Facetune и фильтры в со-
циальных сетях. Это привело к форми-
рованию «цифрового стандарта» красо-
ты, который зачастую далек от реально-
сти. Эстетика виртуального пространства

формирует у части пользователей нереа-
листичные и завышенные ожидания отно-
сительно их собственной внешности. Это
особенно заметно в социальных сетях, где
использование фильтров и ретуши стало
практически неотъемлемым элементом
коммуникации.

– Кризис идентичности и самопринятия.
Нередко пользователи цифровых техноло-
гий настолько привыкают к своимидеали-
зированнымаватарам, что отождествляют
с ними свою личность и свою телесность,
в результате чего испытывают разрывмеж-
ду виртуальнойиреальнойформамииден-
тичности, что чревато различными психо-
логическими проблемами.

– Культурная дискриминация как элемент
работы цифровых алгоритмов. Искус-
ственный интеллект часто воспроизводит
некие предвзятости, закрепленные в об-
ществе, исключая нестандартную красоту.
Виртуальная красота часто отражает за-
падные стандарты, что может приводить
к игнорированию эстетических ценно-
стей других культур (Chughtai, 2018).

Несмотря на существующие вызовы
и сложности, а во многом благодаря им, кра-
сота в виртуальном измерении продолжает
развиваться и становиться неотъемлемой ча-
стью современного культурного простран-
ства. Анализируя существующие тенденции
в сфере цифровой эстетики, можно прогно-
зировать, что уже в ближайшем будущем
цифровые метавселенные станут более пер-
сонализированными, так как в них для каж-
дого пользователя будут предложены уни-
кальные эстетические решения. Искусствен-
ный интеллект будет «помогать людям со-
здавать виртуальные образы, которые лучше
всего выражают их внутренний мир» (Loh,
Kanai, 2016: 512).

Виртуальная и дополненная реаль-
ность открывают новые горизонты для

2 Игра, выпущенная компанией Meta (которая признана в РФ экстремистской).
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самовыражения. Уже сейчас люди могут
посредством специально разработанных
программ не только «примерить» маки-
яж, одежду или аксессуары, не выходя из
дома, но и проанализировать изменения
внешности, которые могут возникнуть под
влиянием различных факторов (возраст, эс-
тетическая хирургия, косметология, парик-
махерское искусство и т. д.). Искусственный
интеллект активноиспользуется в индустрии
моды: виртуальные модели и коллекции,
созданные с помощью искусственного ин-
теллекта, перераспределяют затраты (от
людей, занятых в индустрии моды, к людям,
работающим с нейросетями) и помогают
брендам адаптироваться к цифровой эпо-
хе. Появление цифровых метавселенных
создает платформу, где красота становится
полностью цифровой. Виртуальные обра-
зы позволяют людям экспериментировать,
выходя за рамки физических ограничений.
Этика и инклюзивность станут важными
аспектами в формировании виртуальной
красоты, чтобы избежать дискриминации
и унификации стандартов.

Выводы
Таким образом, категория красоты в эс-

тетике охватывает множество аспектов: от
гармонии и идеала до субъективного пере-
живания и социального контекста. Красота
остается важным элементом философского
осмысления, искусства и человеческого су-
ществования, одновременно отражая уни-
версальные принципы и индивидуальное
восприятие. Эволюция этого понятия демон-
стрирует его сложность и значимость для
всех сфер жизни.

Цифровизация — сложный и многогран-
ный процесс, а потому трансформация вос-
приятия красоты в эпоху цифровизации так-
же сложна и многогранна. С одной сторо-
ны, технологии создают новые возможности
для самовыражения и расширяют границы

эстетики. С другой стороны, они порождают
нереалистичные ожидания, усиливают дав-
ление на людей и вызывают вопросы о под-
линности красоты. Однако именно в этой
трансформации кроется потенциал для со-
здания более инклюзивного и свободного
понимания эстетики, где красота не только
отображает совершенство, но и существует
в разнообразных формах (и это разнообра-
зие ценно), помогает выражать индивидуаль-
ность.

К перспективным направлениям иссле-
дования в представленной сфере относится
выявление новых форм выражения и под-
ходов к красоте в цифровом пространстве,
а также пересечение в этом контексте эсте-
тической, социальной и этической пробле-
матики. Так, на сегодняшний день одной из
позитивных тенденций можно назвать рост
движения за естественность и принятие себя.
Хэштеги #nofilter и #bodypositivity помогают
людям чувствовать себя комфортнее в своей
физической телесности, а цифровые техно-
логии используют для подчеркивания инди-
видуальности, а не для ее изменения или ни-
велирования в угоду стандартам. В конечном
счете, красота в эпоху цифровизации стано-
вится всё более многогранной. Она сочетает
физическое и виртуальное, индивидуальное
и коллективное, реальное и воображаемое,
позволяя людям выражать себя так, как они
не смогли бы никогда раньше. Красота в вир-
туальном измерении выходит за пределы тра-
диционных рамок, становясь гибкой, много-
гранной и интерактивной. Она не только от-
крывает перед человечеством новые формы
эстетического самовыражения, но и ставит
важные вопросы о взаимодействии реаль-
ного и цифрового, идентичности и идеалов.
Виртуальная красота — отражение челове-
ческого стремления к свободе творчества
и познанию новых мировоззренческих го-
ризонтов.
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