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Аннотация. Сделан обзор исследований международного сотрудничества, его значе-
ния в развитии креативной экономики. Показаны особенности и тенденции реализации 
международного научно-технического сотрудничества в разных сферах культурной дея-
тельности. Приведены статистические данные развития креативной экономики в миро-
вом масштабе, методология ООН по классификации креативных товаров и услуг. На ос-
новании статистических данных развития креативной экономики в Республике Беларусь 
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Одной из важнейших тенденций разви-
тия мирового сообщества сегодня является 
углубление процессов интеграции. Яркий 
пример этому — вступление Республики Бе-
ларусь в Шанхайскую организацию сотруд-
ничества (ШОС). Международное сотруд-
ничество становится ключевым фактором 
не только экономического, но и социаль-
ного развития. Как отметил А. Г. Лука-
шенко, «Беларусь приступает к работе 
в Шанхайской организации сотрудничества 
с пониманием, что ШОС — это не только 
безопасность, экономика и торговля. Это 
и взаимное обогащение культур, что приве-
дет к обязательному сближению наших на-
родов» [19]. Обратим внимание на тот факт, 
что «…многие белорусские идеи, высказан-
ные ранее, уже получили международную 
поддержку. Это касается трансфера техно-
логий, информационной безопасности, 
транспорта и логистики, промышленности, 
торговли и инвестиций» [19]. 

Направления развития Республики Бела-
русь в рамках ШОС демонстрируют объектив-
ную необходимость международного научно-
технического сотрудничества (МНТС). На 
первой научной конференции Организации 
Объединенных Наций по сохранению и ис-
пользованию ресурсов в 1949 г. были зало-
жены основы для обмена мнениями и опытом 
среди ученых в рамках их научных исследо-

ваний. Однако особую значимость МНТС 
приобрело на Конференции Объединенных 
Наций по науке и технике в интересах под-
держки наименее развитых регионов, состо-
явшейся в Женеве в 1963 г. В повестку дня 
конференции впервые были внесены вопросы 
научно-технической политики в качестве ос-
новной ее темы. 

Важно отметить, что теоретическая база 
МНТС остается сложной и комплексной, 
и анализ тенденций развития МНТС пред-
ставляет собой серьезную методологическую 
задачу. Терминологическая система МНТС 
варьируется в зависимости от области на-
учных исследований: экономическая, право-
вая, социологическая и др. В области внеш-
неэкономических отношений (анализируют: 
К. А. Задумкин, С. В. Теребова, В. А. Колоту-
хин, В. В. Гончаров, Д. В. Никеенко) МНТС 
является одним из наиболее перспективных 
и активно развивающихся направлений 
внешнеэкономической деятельности (ВЭД), 
включает совместную работу над решением 
научно-технических проблем, обмен опытом 
и результатами исследований, а также под-
готовку квалифицированных кадров [11]. 
В условиях масштабирования санкций (ана-
лизирует М. В. Шугуров) подчеркивается 
значимость МНТС в формировании научного 
и промышленного потенциала Российской 
Федерации [21]. 
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Правовое регулирование МНТС изучают 
В. О. Фетисенко [20], К. Е. Коваленко [5], 
Л. А. Гумеров [2], исследователи рассматри-
вают вопросы защиты объектов интеллекту-
альной собственности в ходе реализации 
коммерческих и некоммерческих форм со-
трудничества с учетом международного 
опыта, опыта государств-участников СНГ 
и отдельно взятого государства. 

Реализация МНТС продолжает оста-
ваться актуальной и на региональном 
уровне (анализируют: К. А. Задумкин с со-
авторами [11], М. Дженовезе [3], К. В. Лосев 
и С. М. Молчанова [8]). Ученые акцентируют 
внимание на наличии региональных особен-
ностей в ходе формирования инновационных 
систем и роли МНТС в этом процессе. 

Коммерческие формы МНТС требуют 
изучения особенностей коммерциализации 
и трансфера результатов научно-техниче-
ской деятельности. Теоретические основы 
этого вопроса развивают белорусские ученые 
Ю. В. Нечепуренко [12], А. И. Киселевич [4], 
О. Ф. Малашенкова [9], С. И. Симановский [17]. 

Однако несмотря на активное изучение 
целесообразности и актуальности реализа-
ции МНТС в экономике, остается неопре-
деленность в построении системы научного 
знания и в методологии разработки теоре-
тического знания о данном факторе совре-
менного экономического развития. Слож-
ность заключается в том, что в мировом 
масштабе стремительное развитие техники 
и технологий порождает формирование 
множества различных типов экономики: 
инновационная экономика, зеленая эконо-
мика, экономика знаний, цифровая эконо-
мика, креативная экономика. Остается не-
решенным вопрос о влиянии МНТС на уже 
сложившиеся типы экономики и на форми-
рование новых направлений экономиче-
ского развития. В связи с этим положением 
затруднены и прогнозирование особенно-
стей применения МНТС, и верификация 
данной деятельности в различных отраслях 
экономики. 

Современным типом экономики можно 
назвать креативную экономику. Данной точки 
зрения придерживается И. В. Логунцова: 
исследователь называет креативную эконо-
мику одной из самых перспективных и бы-
строрастущих отраслей в современном пост-
индустриальном мире [7]. По мнению 
В. Н. Махалина, креативная экономика «об-
общает инновационную экономику, эконо-
мику знаний, экономику творчества, креа-
тивно инновационную экономику и ее раз-
личные сферы. <…> Понятие “креативная 
экономика” по сути объединяет все эконо-
мические сферы, в которых осуществляется 
разработка креативных продуктов и услуг, 
включая и сферу научно-технологических раз-
работок и их коммерциализации <…> креа-
тивная экономика представляет собой синтез 
научных знаний о создании и широком при-
менении оригинальных идей, элементов мо-
делей, новой упаковки уже существующих 
технологий, генерации знаний, критическом 
мышлении, выработки ключевых компетен-
ций и их реализации» [10, с. 20—21]. 

В докладе «Проектирование креативной 
индустрии» Министерства культуры, СМИ 
и спорта (DCMS) Великобритании в 1998 г. 
впервые была предложена концепция креа-
тивной экономики страны. Затем в 2001 г. 
Д. Хоукинс ввел в научный оборот понятие 
креативной экономики в следующей трак-
товке: любая бизнес-деятельность по про-
изводству товаров и услуг, имеющих эконо-
мическую ценность и созданных за счет ори-
гинальной идеи (приводится по: [23]). 
Величина креативной экономики, по мнению 
специалистов Международной финансовой 
корпорации в составе Группы Всемирного 
банка, составляет 2 трлн долл., она формирует 
от 2 до 7 % ВВП стран мира, а также обеспечи-
вает почти 50 млн рабочих мест по всему миру. 
Сектор имеет важный экономический муль-
типликативный эффект: 1 вложенный доллар 
создает 2,5 доллара для экономики [18]. 

Специалисты Конференции ООН по 
торговле и развитию (ЮНКТАД) оценивают 
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креативную экономику как быстрорастущую, 
открывающую возможности «для экономиче-
ского развития и диверсификации, особенно 
в развивающихся странах» [18]. На ее долю 
приходится 3,1 % мирового ВВП, 6,2 % рабо-
чих мест в мире. Доля экспорта креативных 
товаров составляет 3 % от мирового объема 
экспорта. Согласно методологии ЮНКТАД, 
к креативным товарам относятся: ремеслен-
ные и дизайнерские товары, приставки и со-
путствующие товары для видеоигр, предметы 
искусства, книги. Наибольший удельный вес 
в торговле креативными товарами прихо-
дится на продукты дизайна (62,9 %), затем ме-
диатовары (13,4 %) и предметы искусства 
(6,2 %). Основными экспортерами креатив-
ных товаров являются развивающиеся 
страны: в 2020 г. их доля экспорта составила 
296 млрд долл., что на 67 млрд долл. больше 
доли экспорта развитых стран (229 млрд 
долл.). Среди развивающихся стран в 2020 г. 
по объему экспорта креативных товаров ли-
дировал Китай (169 млрд долл.). Более 2/3 ми-
рового экспорта креативных товаров прихо-
дится на КНР, США (32 млрд долл.), Италию 
(27 млрд долл.), Германию (26 млрд долл.) 
и Гонконг (КНР) (24 млрд долл.) [16; 18]. 

Доля экспорта креативных услуг состав-
ляет 19 % мирового объема услуг. Это рек-
лама и маркетинговые исследования; архи-
тектурные и дизайнерские услуги; аудиови-
зуальные услуги; культурные, рекреацион-
ные и связанные с культурным наследием 
услуги; информационные услуги; научно-ис-
следовательские и опытно-конструкторские 
услуги (НИОКР); программное обеспечение. 
На НИОКР и программное обеспечение 
приходится наибольшая доля экспорта креа-
тивных услуг: 30,7 и 41,3 % соответственно. 
Причем 90 % мирового объема экспорта 
НИОКР и аудиовизуальных услуг создают 
развитые страны. Доля развитых стран 
в мировом объеме экспорта услуг в 2020 г. 
составила 82,3 %. Лидерами являются США 
(206 млрд долл.) и Ирландия (174 млрд 
долл.), в пятерку лидеров также вошли 

Германия (75 млрд долл.), Китай (59 млрд 
долл.), Великобритания (57 млрд долл.). 

Скорость увеличения объема экспорта 
креативных услуг и креативных товаров вы-
сокая. За период с 2002 по 2022 г. объем экс-
порта креативных товаров вырос в 3,5 раза. 
За период с 2012 по 2022 г. объем экспорта 
креативных услуг вырос в 2,8 раза [16; 18]. 

По мнению экспертов аудиторской ком-
пании PricewaterhouseCoopers, рост объема 
экспорта креативных услуг в мире связан 
в первую очередь с применением цифровых 
технологий в их создании и дальнейшем про-
движении, так как «...цифровизация лежит 
в основе новых бизнес-моделей <…> рас-
ширяет процесс геймификации в различ-
ных отраслях, связанных в том числе с ту-
ризмом и культурным наследием, а также 
в отраслях, не относящихся к числу креа-
тивных, таких как образование и здраво-
охранение; и способствует росту межотрас-
левого сотрудничества, например, между 
разработчиками видеоигр, музыкантами 
и киностудиями» [24]. 

Однако в международной практике от-
сутствует единый подход к отнесению това-
ров и услуг к креативным. Развивающиеся 
страны чаще всего для этих целей исполь-
зуют методику ЮНЕСКО для определения 
индустрии культуры и классификацию това-
ров ЮНКТАД для количественной оценки 
международной торговли. Например, Индо-
незия использует национальные методики 
и на основании их определила 16 креативных 
отраслей [18]. 

Для стран с переходной экономикой по-
казателен опыт России, где создана и реа-
лизуется «Концепция развития творческих 
(креативных) индустрий и механизмов осу-
ществления их государственной поддержки 
в крупных и крупнейших городских агломе-
рациях до 2030 года». Согласно Концепции, 
все креативные товары и услуги сгруппиро-
ваны в четыре крупных блока, каждый из 
которых включает от двух до десяти наиме-
нований [6]. 
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Принимая во внимание зарубежный 
опыт, составим классификацию креативных 
товаров и услуг в Республике Беларусь, 
чтобы выделить виды деятельности, которые 
могут быть отнесены к креативным. Исполь-
зуя Общегосударственный классификатор 
«Виды экономической деятельности» Рес-
публики Беларусь, выделим 15 видов креа-
тивной деятельности:  

1) издательская деятельность, аудио- 
и видеозапись, воспроизведение и вещание, 
в том числе издание программного обеспече-
ния и компьютерных игр;  

2) производство кино-, видеофильмов 
и телевизионных программ;  

3) звукозапись и издание музыкальных 
произведений;  

4) создание программ радио- и телеве-
щания;  

5) деятельность в области телекоммуни-
каций, информационных технологий, ин-
формационное обслуживание и компьютер-
ное программирование;  

6) консультационные и сопутствующие 
им услуги;  

7) информационное обслуживание;  
8) деятельность в области архитектуры, 

инженерных изысканий, технических испы-
таний и анализа;  

9) научные исследования и разра-
ботки;  

10) рекламная деятельность и изучение 
конъюнктуры рынка;  

11) прочая профессиональная, научная 
и техническая деятельность, в том числе спе-
циализированные работы по дизайну, фото-
графии; 

12) туристические услуги, в том числе 
бронирование;  

13) творческая деятельность, искусство;  
14) деятельность библиотек, архивов, 

музеев и прочая деятельность в области куль-
туры;  

15) деятельность в области физической 
культуры и спорта, организация отдыха 
и развлечений [13]. 

Структурируем предложенный обшир-
ный список креативных видов деятельности, 
условно выделим соответствующие им че-
тыре группы креативных товаров и услуг. 

Группа 1. Индустрия информационно-
коммуникационных технологий (ИКТ), кон-
тента и СМИ, цифровой торговли: цифровые 
креативные товары и услуги.  

Группа 2. Издательская деятельность, 
деятельность библиотек, архивов, музеев 
и прочая в области культуры: сохранение ис-
торико-культурного наследия. 

Группа 3. Архитектура, дизайн, деятель-
ность в области физической культуры 
и спорта, индустрия развлечений и отдыха, 
туристическая индустрия: товары и услуги 
в области развлечений и искусства.  

Группа 4. НИОКР, прочая профессио-
нальная, научная и техническая деятель-
ность: товары и услуги, связанные с на-
учными изысканиями. 

Согласно данным Национального стати-
стического комитета Республики Беларусь, 
цифровые креативные товары и услуги зани-
мают в общем объеме креативных товаров 
и услуг наибольший удельный вес. Их доля 
валовой добавленной стоимости (ВДС) 
в ВПП страны в 2022 г. составила 6,9 %. При-
чем в 2021 г. данный показатель имел значе-
ние 7,9 %. Тенденция к его росту активизи-
ровалась с 2016 г. За период с 2016 по 2022 г. 
наибольший вклад в формирование ВДС внес 
сектор ИКТ. В 2016 г. его доля составляла 
91,1 %, в 2022 г. — 93,6 % от общей величины 
ВДС цифровых креативных товаров и услуг. 
Доля индустрии контента и СМИ за рассмат-
риваемый период снижается — от 6,5 % 
в 2016 г. до 3,5 % в 2022 г. В результате сни-
жается величина ВДС индустрии контента 
и СМИ и увеличивается величина ВДС ин-
дустрии ИКТ. Доля цифровой торговли со-
ставляет от 2,5 до 3,0 % от общего объема ВДС 
креативных товаров и услуг. В отличие от ин-
дустрии ИКТ и контента, СМИ, доля ВДС 
сектора цифровой торговли в общем объеме 
ВВП имеет тенденцию к росту (см. табл.). 
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К сожалению, Национальный статисти-
ческий комитет не предоставляет данных 
о величине ВДС креативных товаров и услуг 
в таких сферах деятельности, как сохранение 
историко-культурного наследия, организация 
развлечений, искусство, научно-исследова-
тельские изыскания. О наличии и объеме 
креативных товаров и услуг можно судить 

по стоимости платных услуг, оказанных на-
селению библиотеками, архивами, му-
зеями и прочими организациями в области 
культуры. В 2023 г. было оказано платных 
услуг на сумму: 54 191,1 тыс. руб. — в сфере 
сохранения историко-культурного насле-
дия; 1 523 444,4 тыс. руб. — в сфере органи-
зации развлечений и сфере искусства [14]. 

Динамика цифровых креативных товаров и услуг в 2016—2022 гг. 

Сектор  
креативной  
экономики

Показатель валовой добавленной стоимости (ВДС)

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

1. Сектор ИКТ  
в текущих  
ценах, млн руб.

4 265,5 5 539,6 6 792,6 8 725,3 10 930,5 13 258,8 12 471,1

в общем  
объеме ВДС, % 91,1 92,0 92,2 93,2 93,9 94,7 93,6

к ВВП, % 4,5 5,2 5,6 6,5 7,3 7,5 6,5

2. Сектор  
контента и СМИ 
в текущих  
ценах, млн руб.

301,7 341,2 406,3 441,3 423,5 442,9 460,9

в общем  
объеме ВДС, % 6,4 5,7 5,5 4,7 3,6 3,2 3,5

к ВВП, % 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,2

3. Сектор цифровой 
торговли  
в текущих  
ценах, млн руб. 

113,3 138,6 167,6 198,1 286,1 298,9 397,4

в общем  
объеме ВДС, % 2,4 2,3 2,3 2,1 2,5 2,1 3,0

к ВВП, % 0,1 0,1 0,1 0,2 0,2 0,2 0,2

Всего ВДС  
цифровых креатив-
ных товаров и услуг, 
в текущих ценах, 
млн руб.

4 680,5 6 019,4 7 366,5 9 364,7 11 640,1 14 000,6 13 329,4

к ВВП, % 4,9 5,7 6,0 7,0 7,8 7,9 6,9

Источник: составлено автором на основе данных Национального статистического комитета 
Республики Беларусь [21]. 
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В профессиональной деятельности объем вы-
полненных научных исследований и разра-
боток, оказанных научно-технических услуг 
в 2023 г. составил 1 312 176 тыс. руб. [15]. 

Для того чтобы объективно оценить 
объем креативной экономики отдельно 
взятой страны и мировой экономики в це-
лом, необходима консолидация знаний 
и опыта всех субъектов мировой эконо-
мики, заинтересованных в развитии креа-
тивных индустрий. Выработка методоло-
гического подхода возможна на единой 
диалоговой площадке, организуемой 
МНТС. Об актуальности применения раз-
личных форм МНТС в решении данной за-
дачи свидетельствуют 44 мероприятия 
ЮНКТАД (2021 г.), нацеленных на путь 
«повышения осведомленности о креативной 
экономике, развития сотрудничества и соз-
дания сетей, поощрения обмена передовым 
опытом и создания благоприятных условий 
для всех участников креативной эконо-
мики» [16]. На Форуме ЮНКТАД по креа-
тивной экономике и цифровизации прини-
мается дорожная карта, в которой заплани-
рованы этапы достижения целей проектов. 
Эксперты ЮНИДО приняли участие в че-
тырех международных мероприятиях, по-
священных развитию креативной эконо-
мики и поддержке совместных технических 
проектов. Всемирная организация интел-
лектуальной собственности ВОИС в 2021 г. 
организовала 12 международных проектов 
по продвижению креативной экономики [18]. 

Согласно Программе развития ООН, 
Республика Беларусь имеет высокий интел-
лектуальный потенциал, достаточный для 
создания конкурентоспособных креативных 
товаров и услуг, и находится на 69-й позиции 
среди 193 стран мира [1]. Вместе с тем раз-
витие креативной экономики в Беларуси не-
стабильно.  

Во-первых, не регламентируется порядок 
отнесения произведенных, экспортируемых 
и импортируемых товаров и услуг к креа-
тивным.  

Во-вторых, не проводится статистиче-
ский анализ, показатели оценки уровня раз-
вития креативной экономики не сопостав-
ляются. Однако по сектору ИКТ, контента 
и СМИ и сектору цифровой торговли 
имеются аналитические данные, которые 
целесообразно привести в сопоставимый 
с международной статистикой вид, чтобы 
определить мировую позицию Республики 
Беларусь в развитии креативной экономики.  

В-третьих, экспорт креативных товаров 
и услуг Республики Беларусь может быть за-
труднен за счет санкций и юридических про-
блем, связанных с взаимодействием нацио-
нального права с нормативно-правовым ре-
гулированием торговли на мировом рынке 
товаров и услуг, в том числе со стороны ВТО. 

Наконец, в 2022 г. только 3,6 % органи-
заций в Беларуси использовали технологии 
искусственного интеллекта; 18,5 % — тех-
нологии «интернет вещей»; 12,5 % — «боль-
шие данные» [21]. Преодоление цифрового 
разрыва в применении данных технологий 
позволит повысить эффективность про-
изводства креативных товаров и услуг и соз-
дать новые условия их реализации с учетом 
охвата потребителей по всему миру. 

Подведем итог. Тенденции международ-
ного научно-технического сотрудничества 
в формировании креативной экономики 
позволили дать классификацию креативных 
индустрий Республики Беларусь и выявить 
проблемы формирования креативной эконо-
мики в Республике Беларусь. 
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